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1,5 UE1 - MUTATIONS NUMERIQUES 40 0 0 40
1 Introduction et innovation numérique 8 8
1 Nouveaux métiers du numérique (influenceurs...) 6 6
1 Différents outils et cultures numériques (business models...) 6 6
1 Projet digital 20 20
3 UE2 - WEB MARKETING 30 0 0 30
1 Stratégies webmarketing et comportement des consommateurs 10 10
1 Community manager 10 10
1 E-réputation et m-réputation 10 10
3 UE3 - OUTILS ET INTERFACES NUMERIQUES 30 0 0 30
1 Création et gestion des interfaces 10 10
1 Stratégies de référencement et websémantique (SEM, SEA) 10 10
1 Environnement juridique appliqué aux TIC 10 10
2 UE4 - COMMUNICATION DIGITALE 20 0 0 20
1 Communication et brand content (story telling...) 10 10
1 Communication et événementiel 10 10




